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| Mondiali femminili FIFA 2019 sono stati trasmessi in Italia da
due delle principali emittenti televisive, SKY e RAL.

Pay TV In chiaro

Cr + ~ Tutte le 52 partite R o 15 partite comprese_,,/
- 37 in esclusiva le 5 dell'ltalia

Audience
aggregata

& 1,5 milioni
di telespettatori hanno visto “Ragazze Mondiali” su RAI 1
(10% share), il documentario sulla preparazione ai Mondiali

& 24,41 milioni

-
audience aggregata per le 5 partite delle Azzurre
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La Nazionale femminile ha disputato 5 partite durante i mondiali, con un
totale di 24,41 milioni di telespettatori in Italia, uyna media di
4,88 milioni a partita e uno share medio del 31,84%

Tutte le 5 partite hanno migliorato il recente record di

telespettatori in Italia per una partita di calcio femminile
(558.625 durante Italia - Svezia dei Campionati Europei 2017)
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Per la prima volta, la Nazionale A femminile & ’
andata in onda su Rai 1 durante il Prime Time
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AUDIENCE: PARTITE i

1 7,32 milioni di telespettatori rilevati durante Italia - Brasile
hanno superato l'audience registrata durante gli altri principali eventi
calcistici trasmessi in Italia nel periodo Giugno-Luglio 2019, comprese

le finali dei Mondiali femminili e della UEFA Nations League, oltre
all'audience delle partite dei Campionati Europei Under 21

Finale:Mondiali femminili FIFA 2019

1,92 milioni

Finale UEEA Nations League
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| Mondiali femminili FIFA 2019 hanno rappresentato
I'opportunita per la FIGC di aprire i profili social ufficiali
dedicati alla Nazionale femminile, insieme alla

campagna di comunicazione #RagazzeMondiali



Emi.:.t\? iz Evento sportivo Ir}!f;ic;“zjg)ni
1 E1 Formula 1 3.600

€ls”  Raj
3 Rai Campionati Europei Under 21 2019 1.100
4 ERY Moto GP 1.000
5 Rai Qualificazioni UEFA EURO 2020 988
6 CONMEBOL Copa America Brasile 2019 460
7 Ciclismo: 102° Giro d'lfalia 438
8 UEFA Nations League 408
9 cla- UEFA Champions League 366
10 e Mondiali Under 20 FIFA 2019 296

In generale, i Mondiali femminili FIFA 2019 hanno
rappresentato il Secondo evento

sportivo in Italia in termini di

interazioni social
durante la diretta televisiva

Fonte: Nielsen (dati relativi a Giugno 2019)
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Profili social Post Engagement

(in migliaia)
1 Formula 1 - Ferrari 657 4.800
2 Nazionale A maschile 1.143 4.100
4 T j
Moto GP - Sky Racing Team VR46 661 306 o ~
Loy .
Federazione ltaliana Pallavolo 372 209 = — -
& <
..in particolare, il profilo social della 3
Nazionale femminile si e posizionato al ; S VI T 7 e Y e,
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complessivo tra gli sport di squadra italiani e, ‘ £ /
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48,3%. Fan base femminile sui social FIGC: b

le donne rappresentano il 48,3% dei

sostenitori della Nazionale femminile
rispetto al 20% della Nazionale maschile/

Le principali fasce d’eta
sono comprese trai 18 e i 44 anni

Alto livello di engagement
relativo ai contenuti pubblicati sui
profili social dedicati, piu elevato rispetto f

alla maggior parte delle altre Federazioni?
4

partecipanti ai Mondiali /
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| risultati raggiunti dalla FIGC durante la durata della

competizione (29 Maggio - 8 Luglio) rappresentano una best practice ~
rispetto ai risultati delle altre 23 squadre partecipanti ai Mondiali 4

/ 4
TOfGIe Instagram 104.082

@f nuovivtent, — EE R 70.000

191.982 [wier 18.900 / l'

Impression totali

76.216.139




70.000

nuovi like

25-44
principali
fasce d’eta

9,067

engagement

(3 volte maggiore della
media di Facebook in Italia)

Profili social della Nazionale femminile durante i Mondiali
femminili FIFA 2019 (29 Maggio - 8 Luglio)

2,8 M

inferazioni

527

fan donne

41,4 M

Impression

15,1 M
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post
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18.900 ‘ 40%

NUOVI follower donne
fo”ower (Twitter benchmark: 32%)

35.382 ‘ 13,7 M

retweet visualizzazioni
tweet
1,37% | 181.200 Y
engagement like
W 49 partita
piu twittata nella
fase a gironi

Profili social della Nazionale femminile durante i Mondiali
femminili FIFA 2019 (29 Maggio - 8 Luglio)
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TOP
post

521,6 K

visualizzazioni

25,9 K

intferazioni
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104.082 | 53%

NUOVI follower donne
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femminili FIFA 2019 (29 Maggio - 8 Luglio)



Nuovi
follower

Interazioni

Nuovi
post

Visualiz.
video

stai uniti | ] 1 4 1
Olanda y y 6 y
Inghitterra | 4 3 3 3
Germania | § b 9 8
Sveria b 5 5 4
Spagna 7 8 7 9
Australia 8 7 1 5
Norvegia | 9 9 8 7
Brasile 10 10 10 | 10

Classifica basata su
Federazioni con un
account Instagram
dedicato alla Nazionale A
femminile nel periodo

27 Maggio - 7 Luglio
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nuovi follower degli account delle calciatrici QL
della Nazionale femminile o

820,3 k

nel periodo 6 Giugno - 8 Luglio AR
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Canale VivoAzzurro - Video Nazionale A femminile

Video Visualizzazioni Vﬁ’;ﬁgil;
2013 4 6.085 1.521
2014 16 36.426 2.277
2015 12 24.129 2.011
2016 20 54,745 2.737
2017 | e84 348.178 4.145
2018 84 561.603 6.686

Profili social della Nazionale femminile

durante i Mondiali femminili FIFA 2019 (6 Giugno - 8 Luglio)
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3.013.3%94

totale

visualizzazioni
3 volte maggiore
rispetto all’aggregato
2013-2018
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durante i Mondiali femminili FIFA 2019 (29 Maggio - 8 Luglio) \
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Campagna di comunicazione lanciata

dalla FIGC e dedicata ai Mondiali femminili FIFA 2019 0~ M n
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eccellenza e divertimento @-z.”

Storytelling moderno delie calciatrici della - 2
Nazionale e del calcio femminile italiano R
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#RagazzeMondiali ¢ stato un trend topic che ha

raggiunto oltre150.000 menzioni, piv dell’hashtag

dedicato alla squadra vincitrice (#USWNT) e al motto della
FIFA World Cup (#DareToShine).

La copertura dell’evento da parte dei media nazionali | £ider€ . i
(Rai, Gazzetta dello Sport, ecc.) ha favorito la d|ffu5|one . Ll <
dell’hashtag fra il pubblico. , ‘ =
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Oggi contro |’
" Olanda se
Forza .«rRagazzeMondiaurve un gran

#RagazzeMondiali & diventato inoltre parte della ~1:;“e" S & @Azzurerior forza camy
strategia di comunicazione degli sponsor FIGC o
durante la competizione, espandendone la visibilita
e aumentandone |'efficienza
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#FIFAWWC #m
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Calcio ha fatto scatenare |
220mila conversazioni onli.
quarti di finale scopri i num
Room:  @AzzurreFIGC

Scopri i numeri d\S
#RagazzeMondidgl.
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Oltre 1.000 articoli pubblicati sui

qguotidiani relativi alla Nazionale femminile
nel periodo 1 Giugno - 10 Luglio

Principali 5 quotidiani

Gazzetta dello Sport 95
Corriere dello Sport 79
Tuttosport 77
Giorno/Resto del Carlino 49

Corriere della Sera 48 }

. al mondo
: quadreal o e
+ prime otto s4 semifina
od engrano i k p-:m;in a una storica
> ¢ incantano am'nﬂ_nn yOlanda ] |\ds\:
e araa ‘_‘;|du\|x‘h\i\““’\l.-‘ o Sapan ain . = s
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Approdando ai Quarti di finale del torneo, I'ltalia ha ottenuto il suo
miglior risultato in un Mondiale femminile, raggiungendo

la 142 posizione nel Ranking FIFA

Lug 2019
Mar 2019
Dic 2018
Set 2018
Giu 2018
Mar 2018
Dic 2017
Set 2017
Giu 2017
Mar 2017
Dic 2016
Ago 2016

Giu 2016

* X K

. 1.891

I 1.868
I 1.859
I 1.855
. 1.870
I 1.864
I 1.860
I 1.843
I 1.841
I 1.836

B runt

Posizione
Ranking

MIGLIOR
RISULTATO

da Marzo
2016
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1134,1% degli Italiani dichiara PROFILO
34.1% di essere interessato al calcio SOCIO-DEMOGRAFICO

femminile, mentre il dato raggiunge
il 45,3% tra quelli interessati al DEGLI INTERESSAT

TOT. INTERESSATI AL
POPOLAZIONE(TO CALCIO
P- 2-BOX) (TOP- 2-BOX)

INTERESSATI AL
CALCIO FEMM.

calcio - fonte Nielsen
(TOP- 2-BOX)

GENERE
2 1 one . Uomini 50% 58%
Milioni di persone hanno seguito la Nazionale Italiana ponne o

durante i Mondiali femminili FIFA 2019, superando l'interesse per eTa

I’"Under 21 (20,6 milioni), ad un livello poco inferiore rispetto
all'intero Mondiale FIFA 2019 (24,9 milioni) e alla Serie A HTOLO DI STUDIO
maschile (30,2 milioni) - fonte iPsos TROD o2 clementare/media

ola superiore / Istituto
ionale
Universita / Master / Dottorato
Nessuna risposta

Dopo i Mondiali, e stato stimato

. REDDITO
un incremento del 40%'
del numero di richieste di Neeeuna iposts

iscrizione presso le scuole OCCUPAZIONE
. . o Lavoratore autonomo
Ca ICIO fe m m | n | I | Lavoratore dipendente
Nan occupato
Studente
* Fonte: QS Sport 19 Agosto 2019 Fonte Nielsen Altro

Nessuna risposta
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7 Paxin:

ha ideato un album di figurine ~/ANT
dedicato ai Mondiali femminili FIFA 2019 < Y |

contenente tutte le 24 squadre partecipanti

Photo credits per
l'intero studio:
Getty Images
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